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Optimieren Sie lhre Customer Journey
mit OTC-Cube.

I On-site (mail pharmacy) | On-site (mail pharmacy) |
l

{ Activities (banners) optimization ! Price and Rebate monitoring
---------------------- > 4 ———

Kundensuche Haben Sie lhre Steigern Sie effektiv die
nach Produkt Werbeausgaben flr Markenbekanntheit?
Apotheken maximiert?
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Dashboard Dashboard

Dashboard V.

Erreichen Sie mit lhren Ist Ihr Produktinhalt Kunde
Schlusselwortern Ihr flr Konversionen Kauft
Zielpublikum effektiv? optimiert?
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Top Reports

Die Revolution im Monitoring von Versandapotheken.
Executive Dashboards und detalllierte Analysen in einem Tool
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Welchen Mehrwert bietet der OTC Cube?

Kein Einzelhandelsinstrument von der Stange, sondern ein maldgeschneidertes Instrument fur OTC-Hersteller
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Uberblick und
Kontrolimoglichk
eiten auf
europaischer
Ebene
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Unterstiutzung

des operativen
Geschafts auf
Landerebene

Hocheffiziente
Entscheidungshilfe.
Produktivitatssteigerung
durch Alarmierung und
Automatisierung.

Google
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Direkter iImport
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One tool for your
essential
use cases

(on-site, off-site,
Schlusselworter, Preise,
Verfugbarkeilt, ...)

medizinfuchs.de

Gesundheit schlau vergleichen.



OTC-Wurfel: Ein Werkzeug, das Antworten auflhre
wesentlichen Fragen und Anwendungsfalle beantwortet.

Keyword Optimization (on-site) Product care Competition and price analysis

Finden die Kunden unsere Produkte? Werden unsere Produkte in den E-Apotheken gut gepflegt?

. . . . . Wie sind unsere Preise im Vergleich zur Konkurrenz?
Welches Produkt sollte hdher eingestuft werden? Wo gibt es Optimierungspotenzial? J

Price Ranking / Differentiation

Wie entwickeln sich die Preise im Zeitablauf - auch im
Vergleich zur Konkurrenz? Preisdifferenzierung tber mehrere
Vertriebskanéle.

Keyword Optimization (off-site) Product Ratings

Erreichen Sie mit Ihren Schllsselwortern Ihr Zielpublikum Wie werden meine Produkte bewertet?
effektiv? Welche Schlisse ziehe ich aus den Details?

Advertising analysis Product availability

IFA Price Monitor

Welche Wettbewerber erhéhen ihre Listenpreise?

Wo lauft meine Werbung? Welche Kampagnen fihrt die
Konkurrenz durch? Wird mein Werbekostenzuschuss
effizient eingesetzt?

Sind alle meine Produkte verfugbar?
Wenn nicht, welche missen nachgeliefert werden?

Cross Selling 3 P model

Gibt es eine Abwanderung zu Wettbewerbern? Wenn ja, zu Wie bekomme ich in kiirzester Zeit einen Uberblick tiber den
welchen? und wie wirkt sich hier die Preispositionierung aus? Status meiner Top-Produkte in kiirzester Zeit?

Pharmacy Insights
Welche E-Apotheken sind auf dem Vormarsch?

Return on Investment (ROI)
Wirken sich meine Anzeigen nachhaltig positiv auf den Umsatz aus?




OTC-Wurfel: Ein Werkzeug, das Antworten auf lhre
wesentlichen Fragen und Anwendungsfalle beantwortet.

Product care

Werden unsere Produkte in den E-Apotheken gut gepflegt?
Wo gibt es Optimierungspotenzial?

p
Keyword Optimization (on-site)
Finden die Kunden unsere Produkte?
Welches Produkt sollte hdher eingestuft werden?
-
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Keyword Optimization (off-site)

Erreichen Sie mit Ihren Schltsselwortern Ihr Zielpublikum

Product Ratings

Wie werden meine Produkte bewertet?

Competition and price analysis
Wie sind unsere Preise im Vergleich zur Konkurrenz?

- /

! Price Ranking / Differentiation .

Wie entwickeln sich die Preise im Zeitablauf - auch im
Vergleich zur Konkurrenz? Preisdifferenzierung tber mehrere

effektiv? Welche Schllsse ziehe ich aus den Details? : )
Vertriebskanéle.
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Return on Investment (ROI)

Wirken sich meine Anzeigen nachhaltig positiv auf den Umsatz aus?




Produkten und mehrere Wettbewerber

= Sje kennen die Preise
und Rabatte, zu denen
lhre Produkte
angeboten werden.

= Sie kennen den
Preisunterschied zur
Konkurrenz.

= Auf dieser Grundlage
konnen Sie
faktenbasierte

Entscheidungen treffen.

www.otc-cube.com

OTCC Cube
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Periode Preisvergleich
Hersteller 1 Produkt 1 PZN 1

Apotheken-Insights v

Hersteller 2

Profitabilitat & Controlling ~
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Preis- und Rabattanalysen fur Tausende von

OTCC Cube




Sehen Sie die Entwicklung lhrer Schlusselworter
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OTCC)Cube

Dashboard

Top-Report Stock

Shop/Apotheke

Top-Report Stock
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Apotheken-Insights

Aktualitat

87.66.2823
87086.2023
87.66.2623
87.06.2023
87.06.2023
87.66.2823
87686.2023
87.66.2623

87.06.2023

W

Profitabilitat & Controlling ~

Alle Produkte immer verfugbar

lhre Verflugbarkeit in
den E-Apotheken immer
Im Blick.

Competitive Intelligence
tber Ihr
Wettbewerbsumfeld.
Weniger Fehler
bedeutet mehr Umsatz.

OTCC Cube




= Vorbeugung von

Lieferengpassen

(Defektmonitor)

Automatisierte Berichterstattung und

Alarmierung leicht gemacht

einschlieldlich E-Mail-
Warnfunktion.

OTC-Cube Verfligbarkeits-Alert

Sehr geehrte Damen und Herren,

anbei erhalten Sie eine Alert-Email zu nicht verflgbharen

Artikeln.

Reporting

Monatsreport
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Hier direkt zum OTC-Cube...

Mit freundlichen GriiBen,
Ilhr OTC-Cube Team

www.otc-cube.com

0TCCH Cube OTCC2 Cube

= Versenden Sie automatisierte Berichte per E-Malill.

= Natdrlich in Inrem Corporate Design

= Definieren Sie, welche Diagramme, Analysen oder
Auswertungen Sie regelmaliig als PowerPoint
erhalten mochten.

OTCC Cube
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Offnen Sie einfach
das OTC-Cube

Dashboard und
legen Sie sofort los.

Wir passen Ihren OTC Cube
an lhre Arbeitsweise an. So
kdnnen Sie effizienter und
produktiver arbeiten und
sich auf das Wesentliche
konzentrieren - Ihr Geschaft.

o
Unternehmens-
spezifisch. KPls,

die einfach
passen.

Da jedes Unternehmen
einzigartig ist, sind es auch
die KPIs. Wir passen die KPIs
an lhr Unternehmen und
Ihre Position'in der
Optimierungskurve an. Und
Ubegprufen sie regelmaldig
mit Ihnen.

Sofort verfugbar.
Alles auf einen
Blick

Das Sammeln, Strukturieren
und ubersichtliche
Aufbereiten von-Millionen
von Daten ist eine grol3e
Herausforderung, um die Sie
sich mitkOTC-Cube nicht
mehr kUmmern mussen.
Nutzen Sie einfach Ihr OTC-
Cube Dashboard

Deshalb ist der OTC-Cube lhre Losung.

«

Entscheidungshilfe
durch datengestutzte
Analysen

Unsere fortschrittliche
Seftwarelosung ermoglicht
es Ihrem Unternehmen,
datengestutzte
Entscheidungen in Echtzeit
zu treffen und so einen
Wettbewerbsvorteil zu
erzielen.



Europe Roadmap

Germany Spain UK Ukraine
Austria Italy Sweden Czechia
France Belgium Poland Baltics

@Google >
® zalando Google Shopping it o i 44




Haben Sie
Fragen?

Unser Geschaftsfuhrer ist steht Ihnen fur Ihre
Bedurfnisse zur Verfugung.

Rainer Leithner, MSc

/ | rainer.leithner@otc-cube.com
N +43 (660) 43 49 155

i 0TC Cube
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